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ABSTRACT  

Change and development in the business environment have led to the creation of a new model of competition 

and cooperation in the market. The competition of most countries in the world market has led to a dramatic 

increase in competition in international trade. To consolidate the core role of companies and meet market needs, 

maximize market share and minimize running costs, adopting a coopetitive strategy has become common. The 

purpose of this article is to review the frequency and type of published research, the contents of research of 

influential countries and their cooperation, as well as major and flourishing thematic categories in coopetition 

strategy research from 1996 to 2022. In this study, we used CiteSpace software to analyze coopetition strategy 

research. Based on the analysis of 2998 researches from WoSCC database, the critical features of coopetition 

strategy research were obtained, which provides an overview of a system of coopetition strategy research with a 

view to the transportation industry worldwide. The results showed that given the thematic categories related to 

the transportation industry, were formed during the last decade (since 2010), but in the discussion of the 

flourishing of subject categories, the subject categories "Transportation Science and Technology" and 

"Transportation" Among the first three subject categories, they were identified with the strongest prosperity, and 

in particular, the industry in the last three years (2019 to 2022) has become an active field of coopetition strategy 

research. The results of this research will help researchers to quickly understand the frontiers of competing 

strategy research and gain more valuable scientific information. This study also provides resources for future 

research and useful insights for relevant researchers. 
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1. INTRODUCTION  

Strategy and management scholars increasingly use the term coopetition, coined by Novell founder Ray Noorda 

in the 1980s, to describe the simultaneous cooperation and competition by firms (Bengtsson and Raza-Ullah, 

2016). Collaboration between competitors, beyond being unusual or novel, is common and has a long history in 

business. The first authors to formalize the term coopetition were Brandenburger and Nalebuff (1996). 
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They both analyzed coopetition using game theory and conceptualized coopetition as a positive-sum game, rather 

than a zero-sum game, in which players (competitors) can win even when competitors do not lose, win (Devece 

et al., 2017). 

2. MATERIALS AND METHODS 

The data used for the analysis were collected from the Web of Science Core Collection (WoSCC) database from 

1996 to 2021. Finally, after searching the databases, 2998 records were obtained, which are used for data analysis 

using Cite Space version (5.8. R3). The time cut-off was 1 year. 

3. RESULTS 

The total number of publications (in all types of scientific documents) has increased from 37 numbers in 1996 to 

358 numbers in 2021, and published articles have risen from 30 numbers to 330 numbers. A total of 2998 

scientific researches related to coopetition strategy were identified between 1996 and 2022 and they were 

classified into 12 types of documents. Out of a total of 2710 articles published in the field of coopetition strategy, 

63 articles are related to the transportation industry (about 2.3%). Results show that the issue of coopetition 

strategy has attracted the attention of the transportation industry since 2010, and specifically in 2020 and 2021, 

43% of all studies of this industry have been conducted in these last two years. 

Coopetition strategy research is multifaceted and has been applied to a wide range of subjects, from business and 

economics to management, engineering, computer science, psychology, environmental science, operational 

research, science and technology, and so on. Important topic groups lead researchers to a new perspective or 

open a path for coopetition strategy research and play an important role in the network and were also identified 

as milestones by CiteSpace. In the network, the most important subject category is "Business and Economics", 

which is the largest node with 855 articles, followed by "Management" (604), "Business" (410), "Engineering" 

(409), and " Computer Science" (358). Therefore, research on the topic of coopetition strategy is usually 

published in these subject categories. 

4. DISCUSSION AND CONCLUSION 

In this article, CiteSpace software was used to analyze the characteristics of scientific research distribution, 

international cooperation of countries, the co-occurrence of thematic categories, and the evolution of coopetition 

strategy studies from 1996 to 2022. Based on an analysis of 2,998 studies extracted from the WoSCC database, 

the critical features of coopetition strategy research were derived, providing a systematic overview of coopetition 

strategy research with a view to the transportation industry worldwide. Coopetition strategy research has grown 

rapidly in the last decade and will continue to develop rapidly in the next few years. The results of coopetition 

strategy research have been distributed in many journals. But more than half (55%) of coopetition strategy 

research in the field of transportation industry has been published in 5 journals.  

The competition strategy is a typical interdisciplinary research and includes several topic categories. Strategy 

research results are generally attributed to the subject categories of business and economics, management, 

business, engineering, and computer science. Considering that the thematic categories related to the 

transportation industry were formed during the last decade (since 2010), but in the discussion of the prosperity 

of thematic categories, the thematic category of "Transportation Science and Technology" and "Transportation" 

Among the first 3 subject categories, they were identified with the strongest growth, and in particular, this 

industry has become an active field of coopetition strategy research in the last three years (2019 to 2022). 
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 چکیده

منجر  ،یبازار جهان کشورها در اکثررقابت  .شده است ی در بازاراز رقابت و همکار ی جدیدیالگوایجاد کسب و کار منجر به  یفضا و تحولات   رییغت
بازار، به حداکثر رساندن سهم بازار و  یازهاینشرکت ها و تامین  ینقش اصل تیتثببرای  .الملل شده است نیسرسام آور رقابت در تجارت ب شیبه افزا

 اتیمحتو ،فراوانی و نوع تحقیقات منتشر شده یبررس مقاله نیهدف ا .شده است جیرااتخاذ استراتژی هم رقابتی  ی،جار یها نهیبه حداقل رساندن هز
 2022تا  1996از سال  استراتژی هم رقابتی قاتیدر تحق و شکوفا عمده دسته های موضوعیهمچنین ثیر گذار و همکاری آنها و أی تکشورها قاتیتحق

 لیو تحل هیاساس تجز بر .میاستفاده کرد استراتژی هم رقابتی قاتیتحق لیو تحل هیتجز یبرا CiteSpaceافزار مطالعه، ما از نرم نیدر ا می باشد.
از  یستمیس یکل ینما کیبه دست آمد که  استراتژی هم رقابتی قاتیتحق یاتیح یها یژگی، وWoSCC پایگاه داده از تحقیق مستخرج 2998

مرتبط نتایج نشان داد با توجه به اینکه دسته های موضوعی  .شددر سراسر جهان ارائه با نگاهی بر صنعت حمل و نقل  استراتژی هم رقابتی قاتیتحق
علم و فناوری  " موضوعی اما در بحث شکوفایی دسته های موضوعی، دسته ( شکل گرفتند2010به صنعت حمل و نقل، طی یک دهه اخیر )از سال 

تا  2019دسته موضوعی اول، با قویترین شکوفایی شناسایی شدند و بطور خاص این صنعت در سه سال اخیر ) 3در بین  "حمل و نقل"و "حمل و نقل
 یکند تا به سرعت مرزهامی کمک  به محققان این تحقیق جینتادستاورد  استراتژی هم رقابتی تبدیل شده است. تحقیقات فعال حوزه ( به یک2022

 دگاهیدو  یبعد قاتیتحق یبرا یمنابع نیمطالعه همچن نیا را به دست آورند. یارزشمندتر یعلم اطلاعاترا درک کنند و  استراتژی هم رقابتی قاتیتحق
 دهد. یمربوطه ارائه م نیمحقق یرا برا یدیمف

 .همکاری ،رقابت، دسته موضوعی واژگان کلیدی:
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 مقدمه. 1

 سازمان پذیری رقابت تقویت برای جایگزینی رقابتی، بازارهای در
 از .است همکاری طریق از آنها های شایستگی تکمیل رقیب، های
 و رقابت امکان که فرض این بر ،قابتیر هم مفهوم این رو، این

 نیروهای تقویت هدف با متقابل، همکاری امکان همزمان، همکاری
 همزمان طور به تجارت .(Hermes et al., 2013) دارد وجود رقابتی
 بزرگتر کیک یک پختن برای ها شرکت یعنی است، صلح و جنگ

 رقابت هم با بزرگتر تکه یک برداشتن برای سپس و کنند می همکاری
 نوعی به و پیچیده استراتژی یک رقابت این، بر علاوه .کنند می

 یکدیگر با همزمان و متقابل منافع هدف با باید رقبا زیرا است، متناقض
 Brandenburger and) یکدیگر حذف بدون اما کنند، همکاری

Nalebuff, 1996). 

هم  اصطلاح از ای فزاینده طور به مدیریت و استراتژی محققان
 1980 دهه در Ray Noordaو  Novell بنیانگذار توسط که رقابتی
 ها شرکت توسط همزمان رقابت و همکاری توصیف برای شد، ابداع

 (.Bengtsson and Raza-Ullah, 2016) کنند می استفاده

 رایج امری واقع در بودن، بدیع یا غیرعادی ، فرایرقبا بین همکاری
 اصطلاح که نویسندگانی اولین .دارد تجارت در طولانی سابقه و است

 Nalebuffو  Brandenburger  بخشیدند رسمیت را هم رقابتی
 و تجزیه بازی تئوری از استفاده با را یرقابتهم  آنها .بودند( 1996)

 به مثبت، مجموع بازی یک عنوان به را هم رقابتی و کردند، تحلیل
( رقبا) بازیکنان آن در که کردند، تصور صفر مجموع با بازی یک جای
 Deveceشوند ) برنده نخورند، شکست رقبا که زمانی حتی توانند می

et al., 2019.)  

 بنابراین دارد، را خود خاص هایچالش و هاویژگی بخش هر
 (.Le Roy and Czakon, 2016) است متفاوت هم رقابتی اهداف
 متمرکز نوآوری عملکرد بر مشارکت تأثیر چگونگی بر مطالعات از برخی
 ;Estrada et al. 2016; Fernandez et al., 2018) اند شده

Lan et al., 2019; Chen et al., 2021; Chiambaretto et 

Bouncken ; Bouncken and Fredrich, 2016al., 2020; 

et al., 2018 .)همکاری چگونه که اند کرده بررسی دیگر مطالعات 
 Dorn et) گذارد می تأثیر بازار یا مالی اقتصادی، عملکرد بر رقبا بین

al., 2016; Sanou et al., 2016; Shu et al., 2017; 

Hoffmann et al., 2018; Crick, 2021) 

 خالص ارزش مانند متعددی طرق به هم رقابتی
(Brandenburger and Nalebuff, 1996) ،دوتایی رابطه 
(Bengtsson and Kock, 2000)، پارادوکس (Raza-Ullah et 

al., 2014)، کار و کسب مدل Ritala and Sainio, 2014) ) و 

 و است شده سازی مفهوم (Daidj and Jung, 2011) اکوسیستم
 ;Chetty and Wilson, 2003) شبکه مانند مختلف سطوح در

Lin and Zhang, 2005; Ritala, 2012; Bengtsson and 

Johansson, 2014; Park et al., 2014) ،دوتایی (Dahl, 

2014; Rai, 2016; Zhang and Wu, 2014; Fernandez 

et al., 2014; Wu, 2014 ،)گانه سه (Simoni and Caiazza, 

2012; Mariani, 2007; Li et al., 2011; Lacoste, 2012 )
 ;Luo, 2005; Luo et al., 2006) شرکتی درون سطوح و

Ghobadi and D'Ambra, 2013 & 2012; Tsai, 2002 )
 .گرفتند قرار مطالعه مورد

جمله  از هابخش و هاپدیده از وسیعی طیف برای هم رقابتی
 ,.Scandelius and ; 2018Felzensztein et al) صنعت غذا

2016Cohen,  ،)2016 ;مهندسی ) بخشAnsari et al., 

Song et al., 2016; Bouncken and Fredrich, 2016; 

Planko et al., 2019) ،بخش IT (Pellizzoni et al., 2019; 

Basaure et al., 2020; Qin et al., 2020; Song et al., 

2020; Trabucchi and Buganza, 2020; Xia and Niu, 

 مانند: خدماتی صنایع. همچنین است گرفته قرار مطالعه مورد (2020
 ,Czakon and Czernek, 2016; Mariani) گردشگری

2016; de Resende et al., 2018; Klimas, and Czakon, 

 ;Peng and Bourne, 2009) بهداشتی های مراقبت، (2018

Brown et al., 2017; Van den Broek et al., 2018) ،بیمه 
(Okura, 2007)بانکداری ، (Velu, 2016; Seran and Bez, 

 ;Song, 2003; Asgari et al., 2013) نقل و حمل و( 2021

Asadabadi and Miller-Hooks, 2018; Kavirathna et 

al., 2019& 2020 ای به مطالعات ( که در این تحقیق ما نگاه ویژه
استراتژی هم رقابتی در صنعت حمل و نقل داریم، بنابراین تجزیه و 

 تحلیل های خاص این صنعت نیز انجام شده است.

حمل ونقل عاملی است که تمامی  چرخه ی اقتصاد یک کشور، در
بازارهای مصرف  تولید تا رساندن کالا به ابتدای امر ارکان اقتصادی از

نهایی را تحت تاثیر قرار می دهد. اگر حمل ونقل را در ابعاد و تعاریف 
کلان آن درنظرگرفته شود، هیچ فعلی در اقتصاد جامعه بدون استفاده 
از این صنعت انجام نمی شود. به همین دلیل داشتن یک صنعت حمل 

هش بهره و نقل فعال وکارا، شاید بیشترین تاثیر را در افزایش یا کا
 Tehran Chamber) وری از دیگرعوامل تولید و مصرف داشته باشد

of Commerce and Industries and Mines, 2010 .) تعادل
خطوط  ،دریایی در صنعت حمل و نقل یرقابت و همکار نیمناسب ب

را بدون به خطر انداختن  شرایط نیسازد بهتر یرا قادر م کشتیرانی
منافع  این. (dong et al, 2015) ندبه دست آورجایگاه بنادر 
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، مانند ،حمل و نقلصنعت بخش های مختلف  در می تواند کیاستراتژ
 .حاصل گردد نیز ریلی، جاده ای، ییحمل و نقل هوا

 :دهد یپاسخ م ریمقاله به وضوح به سؤالات ز نیا جینتا

م هاستراتژی در مورد موضوع  قاتیانتشار تحق یها یژگی( و1)
  ست؟یچ رقابتی

استراتژی هم  قاتیدر تحق کشورها یهمکار یها یژگیو( 2)
  ست؟یچ رقابتی

 و ستیچ استراتژی هم رقابتی قاتیتحق دسته های موضوعی( 3)
 ؟دسته های فعال فعلی کدامند 

 

 ها روش و مواد -2

 Web ادهپایگاه د از تحلیل و تجزیه برای استفاده مورد های داده

of Science Core Collection (WoSCC)  1996در بازه زمانی 
مهم و  علمی اطلاعاتی های پایگاه .شد آوری جمع، 2021تا 

ه ترتیب پرکاربردی که در این تحقیق مورد استفاده قرار گرفته شد ب
 .زیر می باشد

 Science Citation Index Expanded (SCI-E) 

(1971–2022)  
 Social Sciences Citation Index (SSCI) (1971–

2022) 
 Emerging Sources Citation Index(ESCI) (1971–

2022) 
 Conference Proceedings Citation Index-Science 

(CPCI-S) (1990–2022) 

 Conference Proceedings Citation Index-Social 

Science & Humanities (CPCI-SSH) (1990–

2022) 
 Arts and Humanities Citation Index (AHCI) 

(2010–2022) 
 Book Citation Index–Science(BCI-S) (2020-

2022) 
 Book Citation Index-Social Sciences and 

Humanities (BCI-SSH) (2020–2022) 

 به جستجوها. شدند جستجو پیشرفته جستجوی روش با ها داده
  :بود زیر شرح

“TS = (“coopet*” OR “co-opet*” OR “cooper* 

and compet*” OR “co-oper* and compet*” OR 

“cooper* with compet*” OR “co-oper* with 

compet*” OR “cooper* relationships with 

competitor” OR “co-oper* relationships with 

competitor” OR “cooper* compet*” OR “co-oper* 

compet*” OR “compet* cooper*” OR “compet* co-

oper*”) 

حاصل  رکورد 2998 ،پس از جستجو در پایگاه های داده  ایتنه در
ورژن   CiteSpace نرم افزار داده ها از تحلیل و تجزیه برایشد که 

(5.8.R3) شد تعیین سال 1 زمانی برش .استفاده می شود . 

 

  نتایج-3

 Total) انتشارات مجموع که دهد می نشان( 1) شکل

Publication: TP) الس عدد در 37 از اسناد علمی( انواع همه )در 
 به دعد 30از  شده منتشر مقالات و 2021سال  عدد در 358به  1996
 طمرتب علمیتحقیق  2998 مجموع در .است یافته عدد افزایش 330

 و شد یشناسای 2022و  1996 هایسال بین استراتژی هم رقابتی با
 جلسات، الهمق بررسی، مقاله،) شدند بندیطبقه سند نوع 12 به آنها

 نامه، خبر، تصحیح، کتاب، فصل سرمقاله، جلسه، مطالب چکیده
 به تادبیا بدنه (.شده گرفته پس نشریه داده، کاغذ اضافه، تصحیح
 الاتمق آن از ( و پس173) مروری، (2710) مقالات از عمدتاً وضوح

 ات 1996سال  از. است شده تشکیل دیگر موارد و (115) کنفرانسی
دی داشته روند افزایشی کن شد منتشر زمینه این در ی کهمقالات ،2015
. داد اننش را توجهی قابل افزایشی روند TP تعداد ،2016 سال اما در
 به .ودب( 32) 2000 برابر 11 تقریباً( 358) 2021 سال در TP تعداد
 مربوط مطالعات کل از ٪54 2021 تا 2016 سال از TP خاص، طور

 .است داده اختصاص خود به را رقابتیاستراتژی هم  به

تی منتشر مقاله ای که در زمینه استراتژی هم رقاب 2710از مجموع 
)حدود  می باشد مقاله مرتبط با صنعت حمل و نقل 63شده است، تعداد 

ابتی نشان می دهد که موضوع استراتژی هم رق( 2درصد(. شکل ) 2.3
ست و ال قرار گرفته به بعد مورد توجه صنعت حمل و نق2010از سال 

عت از کل مطالعات این صن %43، 2021 و 2020 بطور خاص سال های
 در این دو سال اخیر صورت گرفته است.

اول،  مجله 10 است، شده داده نشان( 1) جدول در که همانطور
 تقریباً که کردند منتشر 2022تا  1996 سال از را مقاله 296 در مجموع

این درصد کم، نشان دهنده متمرکز نبودن مقالات  .است TP از 10٪
 بازاریابی مدیریت چاپ شده در تعداد مجلات محدود می باشد. مجله

 صنعتی کسب و کار، به ترتیب سه بازاریابی صنعتی، پایداری و مجله
 مدیریت مجله. بودند شده منتشر مقالات تعداد بیشترین با مجله

کسب  تحقیقات مجله و ،درعملیاتتحقیق  اروپایی مجله استراتژیک،
 استراتژیک ، مدیریت مجله ؛(h-index) بالاترین به ترتیب با و کار
 تحقیق درعملیات به ترتیب اروپایی مجله و بلندمدت ریزی برنامهمجله 
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 در مجلات تأثیرگذار ؛(Impact Factor) بالاترین ضریب تاثیر با
  .بودند استراتژی هم رقابتی موضوع

 

 Web of Scienceدر مجموعه  2022تا  1996از سال  زمینه استراتژی هم رقابتیدر  جزئیات پژوهش های منتشر شده – 1شکل 

Core 

Fig. 1 - Details of published research in the field of coopetition strategy from 1996 to 2022 in the Web of 

Science Core 

 

 

 پایگاه داده در 2021 تا 1996 سال از نقلاستراتژی هم رقابتی در صنعت حمل و  زمینه بکارگیری در تعداد مقالات منتشر شده -2شکل 
Web of Science  

Fig. 2- The number of published articles on the application of coopetition strategy in the transportation 

industry from 1996 to 2021 in the Web of Science database 
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 در 2022 تا 1996 سال از استراتژی هم رقابتی زمینه در منتشر شده تعداد مقالات اساس بر شده بندی رتبه برتر مجله 10 - 1جدول 

 Web of Science داده پایگاه

Table 1- The top 10 journals ranked by the number of articles published in the field of coopetition 

strategy from 1996 to 2022 in the Web of Science database 

 H-index حوزه موضوعی کشور انتشارات
 ضریب

 تاثیر

درصد از 

 کل
 ردیف عنوان مجله تعداد

Elsevier آمریکا 
کسب و کار، مدیریت 

 و حسابداری
 1 صنعتی بازاریابی مدیریت 91 3 2.02 136

MDPI AG 
 

 سویس
مدیریت، کنترل و 

 گذاریسیاست 
 2 پایداری 37 1.23 0.61 85

Emerald انگلستان 
کسب و کار، مدیریت 

 و حسابداری
67 0.74 1.16 35 

صنعتی کسب  بازاریابی مجله
 و کار

3 

Elsevier آمریکا 
 مدیریت کار، و کسب
 حسابداری و

 4 کسب و کار تحقیقات مجله 28 0.93 2.05 195

Inderscience 

Enterprises 
 انگلستان

ار، مدیریت کسب و ک
 و حسابداری

57 0.37 0.73 22 
 مدیریت المللی بین مجله

 فناوری
5 

Elsevier هلند 
کسب و کار، مدیریت 

 و حسابداری
 6 تولید اقتصاد المللی بین مجله 19 0.63 2.41 185

Elsevier انگلستان 
ار، مدیریت کسب و ک

 و حسابداری
 7 بلندمدت ریزی برنامه 17 0.56 3.85 102

John Wiley 

and Sons 
 انگلستان

کسب و کار، مدیریت 
 و حسابداری

 8 استراتژیک مدیریت مجله 17 0.56 11.04 286

Elsevier 16 0.53 2.16 260 تصمیم گیری علوم هلند 
تحقیق  اروپایی مجله

 درعملیات
9 

Springer 

Verlag 
 آلمان

 مدیریت کار، و کسب
 حسابداری و

 10 مروری بر علم مدیریت 14 0.46 1.43 25

مجله ای که بیشترین تعداد مقالات در زمینه استراتژی هم  5
نشان داده  (2و نقل را منتشر کردند، در جدول ) رقابتی در بخش حمل

 2010درصد( این حوزه از سال  55شده است. بیش از نیمی از مقالات )
تحقیقات حمل مجله منتشر شده است. مجله  5در این  2021تا سال 

 های گذاری دریایی و مجله سیستم سیاست و نقل، مجله مدیریت
 شده منتشر مقالات تعداد بیشترین با مجله هوشمند سه نقل و حمل

 می باشند.

 استراتژی هم رقابتی، توسعه در کشورها نقش بیشتر تحلیل برای
 مشترک نویسندگی اساس بر CiteSpace با ملی همکاری شبکه یک

 و توسعه باعث تواند می دانشگاهی همکاری. شد ایجاد نشریات
 تا معمولاً کشور یک المللی بین های همکاری. شود علم گسترش
 تحلیل و تجزیه اساس بر .است کشور علمی تأثیر دهنده نشان حدودی

گره ای )برای سادگی و فهم بهتر  20 شبکه یک ما کشورها، همکاری

 1996 سال از کشورها همکاری از کشور اول انتخاب گردید( 20شکل، 
شبکه، اندازه گره ها متناسب با تعداد  رآوردیم. د دست به 2022 تا

دو گره  نیخط ب ضخامتت. کشور اس فعالیت های علمی منتشر شده
گره  نیدو کشور است. رنگ خطوط ب نیب ینشان دهنده بسامد همکار
. با توجه دو کشور است نیا نیب یهمکار نیها نشان دهنده زمان اول

فعالیت پژوهش در زمینه استراتژی هم  21به اینکه کشور ایران با 
داشت اما  (33رتبه ) رقابتی نسبت به سایر کشورها رتبه پایین تری

جایگاه و حجم ارتباطتش با سایر کشورها در این شکل قرار  برای درک
 (.3 شکل) گرفت

که  دریافتیم است، شده داده نشان( 3) شکل در که همانطور
فرانسه و  انگلستان، آلمان، چین،، آمریکا متحده ایالات کشورهای

 تحقیقات در درگیر اصلی کشورهای دارند، بزرگی های دایره که اسپانیا
 های دایره تحلیل و تجزیه اساس بر .هستند رقابتی استراتژی هم

https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=US
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=MDPI%20AG&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=CH
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=GB
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=US
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=GB
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=NL
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=GB
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=GB
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1400
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?area=1800
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Springer%20Verlag&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Springer%20Verlag&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalrank.php?country=DE
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 ایالات در عمدتاً استراتژی هم رقابتی مورد در تحقیقات اولین رنگارنگ،
می  خاکستری داخلی های دایره دارای که شد انجام متحده آمریکا

چین،  آمریکا، متحده ایالات مانند کشورهایی حال، عین در. باشد
 با بلکه دارند، فعالیت پژوهشی زیادی تعداد تنها انگلستان و فرانسه نه

استراتژی هم  موضوع در علمی تحقیقاتی مؤسسات یا کشورها اکثر
 کشورها دارند )در مرکز شبکه واقع شدند(. این نزدیک همکاری رقابتی
 اگرچه .دارند استراتژی هم رقابتی توسعه در مهمی بسیار نقش

 بخش تنها سوئیس و کره جنوبی لهستان، هلند، مانند کشورهایی

 اند،داده اختصاص خود به را استراتژی هم رقابتی تحقیقات از کوچکی
 آنها بنابراین داشتند، کشورها سایر با زیادی ارتباط کشورها این اما

 برای. دارند استراتژی هم رقابتی توسعه در مهمی بسیار نقش همچنین
 از که کشوری 10 کشورها، مورد در بیشتر اطلاعات آوردن دست به

استراتژی هم رقابتی  ادبیات به کمک بیشتری 2022 تا 1996 سال
 داده نمایش( 3) جدول در (تعداد اساس بر بندی رتبه) کردند کمک
 .اندشده

 

 سال از صنعت حمل و نقلاستراتژی هم رقابتی در  زمینه در منتشر شده تعداد مقالات اساس بر شده بندی رتبه برتر مجله 5 -2جدول

 Web of Science پایگاه در 2022 تا 1996

Table 2- Top 5 journals ranked by the number of articles published in the field of coopetition strategy in 

the transportation industry from 1996 to 2022 in the Web of Science database 

 تعداد مجلهعنوان  ردیف
درصد از کل مقالات 

 حوزه حمل و نقل
 انتشارات کشور حوزه موضوعی H-index تاثیر ضریب

1 
مجله تحقیقات حمل و 

 نقل
 Elsevier انگلستان حمل و نقل 110 2.04 درصد 22 14

2 
گذاری  سیاست مدیریت

 دریایی
 57 1.05 درصد 13 8

حمل و نقل، سیاست 
 گذاری و قوانین دریایی

 Taylor and انگلستان

Francis 

3 
 و حمل های سیستم
 هوشمند نقل

 153 1.59 درصد 10 6
علوم کامپیوتر و 

 مهندسی
 آمریکا

Institute of 

Electrical and 

Electronics 

Engineers 

4 
 و حمل مدیریت مجله

 هوایی نقل
 Elsevier انگلستان استراتژی 75 1.22 رصدد 5 3

5 
 و حمل سیاست گذاری
 نقل

 Elsevier انگلستان حمل و نقل، قوانین 96 1.69 درصد 5 3

  

 ساله 1 یبر اساس برش ها 2022تا  1996مولد از سال   یگره از کشورها 20 یشبکه همکار کی -3شکل 

Fig. 3- A collaboration network of 20 nodes from the productive countries from 1996 to 2022 based on 1-

year slices 

https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Elsevier%20Ltd.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Taylor%20and%20Francis%20Ltd.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Taylor%20and%20Francis%20Ltd.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Institute%20of%20Electrical%20and%20Electronics%20Engineers%20Inc.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Institute%20of%20Electrical%20and%20Electronics%20Engineers%20Inc.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Institute%20of%20Electrical%20and%20Electronics%20Engineers%20Inc.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Institute%20of%20Electrical%20and%20Electronics%20Engineers%20Inc.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Elsevier%20Ltd.&tip=pub
https://www.scimagojr.com/journalsearch.php?q=Elsevier%20Ltd.&tip=pub
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 بر اساس تعداد( ی)رتبه بند یکشور برتر در شبکه همکار 10 -3جدول 

Table 3- Top 10 countries in the cooperation network (ranked by number) 

 

 سال شروع تعداد فعالیت علمی در زمینه استراتژی هم رقابتی کشور ردیف

 1996 786 متحده آمریکا ایالات 1

 2008 656 چین 2

 1999 232 انگلستان 3

 2007 172 آلمان 4

 2007 135 فرانسه 5

 2008 130 اسپانیا 6

 2008 106 استرالیا 7

 2007 104 ایتالیا 8

 2008 94 کانادا 9

 1999 92 هلند 10

 کشور استخراج شده است. یهمکار لیو تحل هیتجز جیبر اساس نتا CiteSpaceاز  مینمودار به طور مستق یداده ها

 
 تعلق موضوعی دسته چند یا یک به WoS در شده نمایه مقاله هر

 ای رشته میان تحقیق یک استراتژی هم رقابتی که است واضح. دارد
درنرم  .شود می شامل را متعددی ای رشته های حوزه و است معمولی

 شدت در را تغییراتی معمولاً ناگهانی تغییرات ،CiteSpaceافزار 
 به که موضوعی هایدسته این در تغییرات و دهد،می نشان انتشارات

 موضوعات در تغییرات معمولاً هستند، افزایش حال در سرعت
 هایدسته انبوه از معمولاً بنابراین،. دهندمی نشان را فعال تحقیقاتی
 .شودمی استفاده پژوهشی موضوعات ترینفعال یافتن برای موضوعی

 نقش استراتژی هم رقابتی در که موضوعی هایدسته شناسایی برای
 یافتن و موضوعی هایدسته این بین همبستگی کشف دارند،

 و تجزیه ، استراتژی هم رقابتی تحقیقات در فعال پژوهشی موضوعات
 .شد انجام  CiteSpaceبا شکوفایی تشخیص و وقوع همزمان تحلیل

 15 شبکه یک یاب، مسیر شبکه گذاریمقیاس با سازیساده از پس
 دسته اول انتخاب گردید( 15)برای سادگی و فهم بهتر شکل،  یا گره

اندازه گره  آمد. دست به 2022 تا 1996 سال از هادسته رخدادی هم از
است. ضخامت  یدسته موضوع رخدادی هم یفراوانها متناسب با 

 دو دسته است. نیب یوندهایدو گره متناسب با قدرت پ نیخطوط ب
دو دسته را منعکس  نیاتفاق ب نیگره ها، زمان اول نیخطوط ب رنگ

 یقرمز مشخص شده اند نشان م یکه با حلقه ها ییها گره کند. یم
 نیدوره مع کیبه سرعت در  یدهد که تعداد انتشارات در رده موضوع

 یقاتیتحق یاز حوزه ها یکیرشته  نیکه ا یمعن نیرشد کرده است، به ا
 .(4 شکلفعال بوده است )

 و است وجهی چند استراتژی هم رقابتی تحقیقات ،4 شکل طبق
ار ککسب و " از ،موضوعات بکار گرفته شده است  از وسیعی طیفدر 

 ،"کامپیوتر علوم" ،" مهندسی " ،"مدیریت" تا "و اقتصاد
علم و " ،تحقیق در عملیات ،"علوم محیطی" ،"روانشناسی"

 دیدگاه به را رانگپژوهش مهم، موضوعی های گروه .غیره و "تکنولوژی
 باز یاستراتژی هم رقابت تحقیقات برای را مسیری یا هدایت جدیدی
 نقاط عنوانبههمچنین  و کنندمی  ایفا شبکه در مهمی نقش کرده و
 ایه دایره با ها گروه این. ندشد شناسایی CiteSpace توسط عطف
 .اند شده مشخص بنفش بیرونی

 است «اقتصاد و کسب و کار» موضوعی دسته مهمترین شبکه، در
 ،(604) «مدیریت» آن از پس و است مقاله 855 با گره بزرگترین که
 «کامپیوتر علوم» و ،(409) « مهندسی » ،(410) «کسب و کار »
 معمولاً  استراتژی هم رقابتی موضوع مورد در تحقیقات بنابراین، (.358)

 مقوله ده (4) جدول .شود می منتشر موضوعی های بندی دسته این در
 2022 تا 1996 سال از را( تعداد اساس بر بندی رتبه) پرتکرار موضوعی

 .دهد می نشان
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)برای سادگی شکل  ساله 1 یبر اساس برش ها 2022 تا 1996از سال  یموضوع یاز دسته ها رخدادیهم یگره 15شبکه  -4شکل 

 .گره قرار گرفت( 15فقط 

Fig. 4- Network of 15 co-occurrence nodes of subject categories from 1996 to 2022 based on 1-year slices 

(only 15 nodes were placed for the simplicity of the figure) 

 
 

 (تعداد اساس بر بندی رتبه) هم رخدادی شبکه در برتر موضوعی دسته ده -4 جدول

Table 4- The top ten subject categories in the co-occurrence network (ranked by number) 

 

 تعداد سال WoSدسته موضوعی  ردیف

 855 1996 کسب و کار و اقتصاد 1

 604 1996 مدیریت 2

 410 1996 کسب و کار 3

 409 1996 مهندسی 4

 358 1996 علوم کامپیوتر 5

 299 1996 روانشناسی 6

 178 1996 علوم محیطی 7

 178 1996 تحقیق در عملیات 8

 178 1996 علم و تکنولوژی 9

 158 1996 هوش مصنوعی -علوم کامپیوتر 10

 
 موضوعی، هایمقوله در( Burst) شکوفایی تشخیص طریق از

 را تحقیقاتی حوزه این در رشد حال در سرعت به موضوعات توانیممی
 قوی با موضوعی دسته 20 مورد در دقیق اطلاعات .کنیم شناسایی

علم و فناوری حمل ". است شده فهرست 5 جدول در استنادات ترین

 ایرشته چند ،مهندسی" ، "حمل و نقل" ،"مهندسی عمران" ،"و نقل 
 عنوان به CiteSpace در شکوفایی تشخیص با "مهندسی تولید و "
 دسته این. شدند شناسایی شکوفایی ترین قوی با موضوعی دسته 5

 معین دوره یک در فعال پژوهشی موضوعات موضوعی های بندی
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 شکوفایی دادن نشان برای موضوعی دسته یک که زمانی دوره .بودند
 نشان که شود، می داده نشان قرمز خط بخش یک عنوان به شد پیدا

 در مثال، عنوان به. است شکوفایی زمان مدت پایان تا شروع دهنده
 دوره "علم و فناوری حمل و نقل  " موضوعی دسته لیست، بالای

 نشان 3.7 شکوفایی امتیاز با 2022 و 2019 های سال بین را شکوفایی
  2022 و 2019 هایسال بین که است این نتیجه این مفهوم .دهد می

علم و  " موضوعی رده در انتشار مقالات تعداد در شکوفایی افزایش
علم و فناوری " دهدمی نشان که داشت وجود "فناوری حمل و نقل

 این در استراتژی هم رقابتی تحقیقات فعال حوزه یک "حمل و نقل
 ،«روانشناسی» مانند موضوعی هایگروه اولیه، دوره در .است دوره

 تحقیقات فعال هایحوزه «مهندسی صنعتی» و «روانشناسی کاربردی»
  .بودند استراتژی هم رقابتی

حوزه  یک "علوم کامپیوتر و هوش مصنوعی" خاص، طور به
 .بود( 2015 تا 2011 سال از) طولانی دوره یک برای فعال تحقیقاتی

 » ،«علم و فناوری حمل و نقل  » مانند موضوعی هایدسته اخیراً،
 هایجهش «علوم کامپیوتر » و«حمل و نقل » ،« مهندسی عمران

 2019)از سال  گذشته سال 3 در. اندگذاشته نمایش به را ایقوی بسیار
 استراتژی هم رقابتی تحقیقات برای فعال حوزه های به (2022 تا سال
 تک تحقیقات از استراتژی هم رقابتی مورد در تحقیقات. اند شده تبدیل
 تغییر فناوری کاربردهای و ای رشته چند سازی یکپارچه به ای رشته
.است کرده

 هم رخدادی شبکه در استنادات ترین قوی با برتر موضوعی دسته 20از  تفصیلی اطلاعات -5جدول 

Table 5- Detailed information of the top 20 subject categories with the strongest citations in the co-

occurrence network 

 
نشان strength استخراج شده است.  یدسته موضوع شکوفایی صیتشخ لیو تحل هیتجز جیبر اساس نتا CiteSpaceاز  مینمودار به طور مستق یداده ها

دوره  انیزمان شروع و پا میدهد. محل و طول خطوط قرمز ضخ یرا نشان م 2022تا  1996نازک کل دوره  یاستناد است. خطوط آب شکوفاییدهنده قدرت 

 دهد. یانفجارها و مدت زمان انفجار را نشان م
 

 یریگ جهینتبحث و -4

پژوهش های  عیتوز یهایژگیو لیو تحل هیتجز یمقاله برا نیا در
 یموضوع یهامقوله رخدادی کشورها، هم یالمللنیب ی، همکارعلمی

، نرم  2022تا  1996از سال  استراتژی هم رقابتیو تکامل مطالعات 
 لیو تحل هیاساس تجز بر مورد استفاده قرار گرفت. CiteSpaceافزار 

 یاتیح یها یژگی، وWoSCC پایگاه داده ازمستخرج  تحقیق 2998
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 یکل ینما کیبه دست آمد که  استراتژی هم رقابتی قاتیتحق
با نگاهی بر صنعت حمل و  استراتژی هم رقابتی قاتیاز تحق یستمیس

 کند.  یدر سراسر جهان ارائه منقل 

 اشتهداستراتژی هم رقابتی در دهه اخیر به سرعت رشد  قاتیتحق
 جینتا د.به سرعت به توسعه خود ادامه خواهد دا ندهیو در چند سال آ

ده ش توزیع زیادیمجلات تعداد در  استراتژی هم رقابتی قاتیتحق
بتی در استراتژی هم رقا قاتیتحقدرصد(  55. اما بیش از نیمی )است

تعداد  توجه به با است. شده منتشر مجله 5حوزه صنعت حمل و نقل در 
 اروپایی مجله ژیک،استرات مدیریت مجلهمجله،  h-index و انتشارات

کسب  تحقیقات مجله و بلندمدت ریزی برنامهمجله  ،تحقیق درعملیات
تژی استرا قاتیتحق جیهستند که نتا یمهم یمجلات دانشگاهو کار، 

 دهند. یرا پوشش م هم رقابتی

 کا،یمتحده آمر الاتیا ،استراتژی هم رقابتی قاتیتحق نهیدر زم
 یدر تلاش ها ینقش عمده ا فرانسه و اسپانیا انگلستان، آلمان، چین،

 اگرچه کشورها دارند. ریبا سا ییبالا یکنند و همکار یم فایا یقاتیتحق
منتشر شد،  نیدر چاستراتژی هم رقابتی در مورد  تحقیقات زیادیتعداد 

استراتژی . شد انجام متحده آمریکا ایالات در عمدتاً تحقیقات اولیناما 
است و شامل دسته  یمعمول یرشته ا انیم قیتحق کهم رقابتی ی

 دستهعموماً به  استراتژی قاتیتحق جینتا است. یمتعدد یموضوع یها
اقتصاد، مدیریت، کسب و کار، مهندسی و  و کسب و کار یموضوع

با توجه به اینکه دسته های  شود. ینسبت داده مکامپیوتر  علوم
عت حمل و نقل، طی یک دهه اخیر )از سال موضوعی مرتبط به صن

 در بحث شکوفایی دسته های موضوعی، دستهاما  ( شکل گرفتند2010
 3در بین  "حمل و نقل"و "علم و فناوری حمل و نقل " موضوعی

و بطور خاص  دسته موضوعی اول، با قویترین شکوفایی شناسایی شدند
 فعال حوزه ( به یک2022تا  2019این صنعت در سه سال اخیر )

 استراتژی هم رقابتی تبدیل شده است. تحقیقات
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